@

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA:  Beber e dirirgir ndo tem graca.
Tem consequéncias

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
o1 02 03 04 05
Acuidade e compreensdo das
caracteristicas do Estado do Espirito)
Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
aa a
publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacdo do Governo| 2,50 2,50 2,00 2,50 2,00 2,30
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espitito Sano no awal| 1,60 1,60 2,00 1,60 1,60 1,68
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreensao da natureza,

da extenso e da qualidade das relacdes
do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 2,00 160 160 168
publicos.

TOTAL| 8,20 8,20 8,50 8,20 7,20 8,06
ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 2,60 3,20 2,60 2,60 2,00 2,60
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia I6gica e a pertinéncia da)
argumentacéo em sua defesa. 290 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicacéo do
Governo o Espirito Santo com seus| 200 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66
publicos.

TOTAL 6,60 5,50 6,60 6,60 6,00 6,26

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagéo ao problema especifico de|
comunicagéo do Governo Espiito Santo, | 40 040 0,40 0,40 0,40 0,40

Originalidade  da combinagao  dos| g 49 040 260 260 040 128

elementos que a constituem.

Simplcidade da forma sob a qual se| ¢ 260 260 260 260 260
apresenta. 5 5 8 8 8 9
Multiplicidade de interpretacGes faoraveis

e tomporta 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
Cobertura_dos_segmentos de piblico| 5 g0 2,00 2,00 2,00 2,00 200

ensejada por essas interpretagdes.

Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiito Santo e sua inseicdo na| 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos| 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
exemplos de pecas apresentados.

Compatibilizagio da linguagem  das
pegas aos meios propostos. 200 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

Exequibilidade das pegas. 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

TOTAL| 10,30 10,30 12,50 12,50 10,30 11,18

AVALIADOR / NOTA

ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
o1 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audiggo dos segmentos de publico| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

prioritarios.

Capacidade analiica evidenciada no| 5 g0 2,00 2,00 2,00 0,30 166

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigao das pecas em relagao aos| 0,30 0,30 0,30 0,30 2,00 0,64
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,50 2,00 2,00 2,00 2,10
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e néo midia para atingir os 2,00 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 8,30 7,10 8,30 8,30 8,30 8,06

Beber e dirirgir ndo tem graca. Tem consequéncias

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA

8,06 6,26 11,18 8,06 33,56




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Se vocé pensa na consequéncia
néo faz essa mistura

; . AVALIADOR / NOTA _
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo das

caracteristicas do Estado do Espirito)

Santo e das atividades que sejam| 3,00 2,50 3,00 3,00 2,50 2,80
ara

publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacao do Governo| 3,00 3,00 3,00 3,00 2,50 290
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espifito Sano no awal| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 2,00 2,00 160 i
publicos.

TOTAL| 9,60 9,10 10,00 10,00 8,60 9,46
ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 4,00 3,20 4,00 4,00 2,60 3,56
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia Iogica e a pertinencia da| 3 9 aE Y00 25 - 280
argumentacéo em sua defesa. 4 4 4 2 ;| :

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do|
Governo do Espirito Santo com seus| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2550
pblicos.

TOTAL| 9,50 8,70 9,50 9,00 7,60 886

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| 320 Y00 200 aom 268
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 5 g ) 2 g

Originalidade  da combinagao  dos| 359 320 200 320 320 336

elementos que a constituem.

Simplicidade da forma sob a qual se| 35 320 320 320 320 20
apresenta. g g g g g '

Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

2,50 2,50 3,00 3,00 2,50 2,70
comporta

Cobertura dos segmentos de piblico|

residn por sesme measses 3,00 2,50 2,50 3,00 2,00 2,60

Pertinéncia as atividades do Governo do

Espiric Santo e sua insercdo na| 2,50 2,50 2,50 3,00 2,00 250

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos| 2,50 2,50 2,50 3,00 2,50 2,60
exemplos de pecas apresentados.

Compatibilizagio da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 3,00 2,00 2,50

Exequibilidade das pegas. 3,00 2,50 3,00 3,00 2,50 2,80

TOTAL| 26,40 | 24,60 | 27,20 | 2840 | 23,10 25,94

. . AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audicao dos segmentos de publico| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigio das pecas em relagao aos| 2,50 2,00 2,50 2,00 2,00 220
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 12,00 10,00 12,50 12,00 10,00 11,30

Se vocé pensa na consequéncia ndo faz essa mistura

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA

9,46 8,86 25,94 11,30 55,56




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Quem toma todas acaba tomando
avida dos outro

; . AVALIADOR / NOTA _
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo das

caracteristicas do Estado do Espirito)

Santo e das atividades que sejam| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
ara

publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacdo do Governo| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espitito Sano no awal| 1,30 1,60 1,60 1,60 1,30 1,48
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 130 160 160 160 130 s
publicos.

TOTAL| 7,10 7,20 8,20 8,20 6,60 7,46
ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 3,20 3,20 3,20 3,20 2,60 3,08
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g Ne0) 250 26 - 230
argumentacéo em sua defesa. 4 4 5 4 , !

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do|
Governo do Espirito Santo com seus| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2:40
pblicos.

TOTAL| 8,20 8,20 8,20 7,70 6,60 7,78

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| 359 320 Y00 320 26 a2
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 5 g 2 4 :

Originalidade  da combinagao  dos| 359 320 320 320 260 308

elementos que a constituem.

Simplicidade da forma sob a qual se| 35 320 320 320 260 a6
apresenta. g g g g & !

Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

2,00 2,00 3,00 2,50 2,00 230
comporta

Cobertura dos segmentos de piblico|

ensejada por essas interpretagdes. 2,50 2,00 3,00 2,50 2,00 2

Pertinéncia as atividades do Governo do

Espiito Santo e sua inseicdo na| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que|
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,00 2,50 2,50 2,50 2,50 240
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem das|
pegas aos meios propostas. 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 220

Exequibiidade das pecas 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 210

TOTAL| 22,60 | 22,60 | 2590 | 24,10 | 2080 23,20

. . AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audicao dos segmentos de publico| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 220

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigio das pecas em relagao aos| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 2,40
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 220
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 11,00 10,00 12,00 12,50 10,50 11,20

Quem toma todas acaba tomando a vida dos outro

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,46 7,78 23,20 11,20 49,64
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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: N#o dirigir depois de beber é uma guestéo de
tomada de consciéncia

; . AVALIADOR / NOTA _
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo das

caracteristicas do Estado do Espirito)

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
ara

publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacdo do Governo| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 240
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espitito Sano no awal| 1,30 2,00 1,60 1,60 1,60 162
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 130 160 130 &5
publicos.

TOTAL| 7,90 8,60 7,90 8,20 6,90 7,90
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 3,20 3,20 3,20 3,20 2,60 3,08
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g Ne0) 250 25 - 230
argumentacéo em sua defesa. 4 4 5 2 , !

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicacéo do
Governo o Espirito Santo com seus| 200 2,00 2,00 2,00 2,00 200
publicos.

TOTAL 7,20 7,70 7,70 7,70 6,60 7,38

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| 5 g0 260 PVED 260 26 260
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 2 4 4 4 !

Originalidade  da  combinagdo  dos
elementos que a constituem: 0,40 0,40 2,60 2,60 0,40 128

Simplicidade da forma sob a qual se| 5 5o 260 260 260 260 260
apresenta. ' ' & & & !

Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

2,00 2,00 0,30 2,00 2,00 1,66
comporta

Cobertura dos segmentos de piblico|

ensejada por essas interpretagdes. 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 A

Pertinéncia as atividades do Governo do

Espiito Santo e sua insercdo na| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos| 0,30 0,30 2,00 0,30 0,30 0,64
exemplos de pecas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem das|
pegas aos meios propostas. 2,50 2,00 2,00 2,50 2,00 220

Exequibiidade das pecas 2,00 2,50 2,50 2,50 2,50 2,40

TOTAL| 16,40 | 16,40 | 1860 | 19,10 | 16,40 17,38

AVALIADOR / NOTA

ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
o1 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audiggo dos segmentos de publico| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20

prioritarios.

Capacidade analiica evidenciada no| 5 g0 2,00 2,50 2,50 2,00 a5

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigao das pecas em relagao aos| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 10,00 10,00 11,00 12,50 10,00 10,70

Nao dirigir depois de beber é uma questéo de tomada de consciéncia

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTRQE?'A DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,90 7,38 17,38 10,70 43,36




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Néo bebo guando dirijo. N&o curto carona com
gquem bebeu. Ndo compartilho blitz da policia.

; . AVALIADOR / NOTA _
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo das
caracteristicas do Estado do Espirito
Santo e das atvidades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50

ara

publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacdo do Governo| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 250
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espitito Sano no awal| 1,30 1,30 1,30 2,00 1,60 1,50
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 2,00 2,00 160 £
publicos.

TOTAL| 7,90 7,90 8,30 9,00 8,20 8,26
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 3,20 3,20 3,20 4,00 3,20 3,36
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g Ne0) Y00 56 - 270
argumentacéo em sua defesa. 4 4 4 , ;| 5

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do|
Governo do Espirito Santo com seus| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,50 230
pblicos.

TOTAL| 7,70 7,70 8,70 9,50 8,20 836

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| 320 Y00 320 aom 252
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 5 g 2 2 2

Originalidade  da  combinagdo  dos|
slementos que a constituem. 320 4,00 4,00 3,20 4,00 3,68

Simplicidade da forma sob a qual se| 5 5o 320 260 320 320 263
apresenta. ' g & g g '

Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 250
comporta

Cobertura dos segmentos de piblico|

ensejada por essas interpretagdes. 2,00 2,50 2,00 2,50 2,00 240

Pertinéncia as atividades do Governo do

Espiito Santo e sua insercdo na| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,50 230

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que|
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,00 2,50 2,00 2,50 2,00 220
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagdo da linguagem ~das|
pecas aos meios propostos, 2,50 2,50 2,00 3,00 2,00 2,40

Exequibilidade das pegas. 2,00 2,00 2,50 2,00 3,00 2,30

TOTAL| 22,80 | 24,40 | 24,10 | 24,60 | 24,40 24,06

AVALIADOR / NOTA

ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
o1 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audiggo dos segmentos de publico| 2,50 2,50 2,50 3,00 2,50 2,60

prioritarios.

Capacidade analiica evidenciada no| 5 g0 2,50 2,50 2,50 2,50 2

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigao das pecas em relagao aos| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,00 2,50 2,50 3,00 2,40
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,50 2,50 2,50 3,00 2,50 260
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 11,00 11,50 12,00 13,50 12,50 12,10

Nao bebo quando dirijo. Nao curto carona com quem bebeu. Nao compartilho blitz da
policia.

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTRQE?'A DE TOTAL
PUBLICITARIA

8,26 8,36 24,06 12,10 52,78




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Beber e  dirirqir uma
combinacéo de risco
- - AVALIADOR / NOTA ,
RACIOCINIO BASICO MEDIA
o1 02 03 04 05
Acuidade e compreensdo das
caracteristicas do Estado do Espirito)
Santo e das atividades que sejam| 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 2,30
ara
publicitéria.
Acuidade da compreensio do problemal
especifico de comunicagdo do Governo| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50
do Espirito Santo.
Acuidade da compreensdo do papel do
Govemo do Espifito Sano no atuall 1,60 2,00 2,00 2,00 1,60 1,84
contexto social, politico e econémico.
Acuidade da compreensdo da natureza,
da extenso e da qualidade das relacdes
do Governo do Espirito Santo com seus 160 2,00 2,00 2,00 160 184
publicos.
TOTAL| 7,70 9,00 9,00 9,00 7,70 8,48
ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05
Adequacdo do conceito & natureza e
qualificagdo do Govemo do  Espifito
omunicacdo elou seu 2,60 3,20 3,20 3,20 2,60 2,96
problema especifico de comunicagao.
Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 g 250 250 250 200 230
argumentagao em sua defesa. 3 ” ” ” 3 "
A riqueza de desdobramentos positivos
desse conceito para a comunicagéo do
Governo do Espirito Santo com  seus 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 250
publicos.
TOTAL| 6,60 8,20 8,20 8,20 6,60 7.56
AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
o1 02 03 04 05
Adequagdo ao problema_especifico de| 3 5 320 260 320 260 206
comunicagéo do Governo Espirito Santo. g g 3 8
Originalidade da  combinagao  dos
elementos que a constituem. 2,60 2,60 2,60 320 2,60 2772
sSimplicidade da forma sob a qual se| 5 g 260 320 260 260 272
apresenta. 3 3 g 3 3 .
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis|
Comporta 2,00 0,30 2,50 2,00 2,00 1,76
Cobertura dos segmentos de piiblico
ensejada por essas interpretagdes. 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 240
Pertinéncia as atividades do Governo do|
Espifito Santo e sua insercdo na| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
sociedade.
Desdobramentos ~ comunicativos  que|
enseja, conforme  demonstrado  nos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
exemplos de pegas apresentados.
Compatibilizagio da linguagem das
ecas a0s meis propostos 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 2,40
Exequibilidade das pegas. 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 240
TOTAL| 21,40 18,70 22,90 23,00 20,80 21,36
- " AVALIADOR / NOTA -
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
o1 02 03 04 05
Conhecimento dos habitos de leitura e|
audicdo dos segmentos de piblico| 2,00 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66
prioritarios.
Capacidade analitica  evidenciada no
exame desses habitos. 2,00 2,00 2,00 2,00 0,30 1,66
Consistencia do plano simulado de
distribuicao das pecas em relaio aos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 2,10
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de distribuicdo de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
objetivos de comunicagdo
TOTAL| 10,00 8,30 10,00 10,00 8,80 9,42
Beber e dirirgir € uma combinacéo de risco
ESTRATEGIA a
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA
8,48 7,56 21,36 9,42 46,82




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Diversdo na vida é direcdo sem
bebida

; . AVALIADOR / NOTA _
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo das

caracteristicas do Estado do Espirito)

Santo e das atividades que sejam| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
ara

publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacdo do Governo| 2,50 2,00 2,00 2,00 2,00 210
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espitito Sano no awal| 1,30 1,30 1,60 1,60 1,30 1,42
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 020 130 130 150 150 208
publicos.

TOTAL| 6,00 6,60 6,90 6,90 6,60 6,60
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g o0 Y00 26 - 200
argumentacéo em sua defesa. 4 4 3 4 , 4

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicacéo do
Governo o Espirito Santo com seus| 030 0,30 030 030 030 230
publicos.

TOTAL 4,90 4,90 4,90 4,90 4,90 4,90

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| o 40 260 000 260 o 128
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 2 d 4 ) 5

Originalidade  da  combinagdo  dos|
slementos que a constituem. 0,40 0,40 2,60 0,40 0,40 084

Simplicidade da forma sob a qual se| 5 5o 260 0.40 260 260 206
apresenta. ' ' g & & '

Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 030
comporta

Cobertura dos segmentos de piblico|

ensejada por essas interpretagdes. 2,00 030 2,00 2,00 2,00 A

Pertinéncia as atividades do Governo do

Espiito Santo e sua inseicdo na| 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 030

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos| 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
exemplos de pecas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem das|
pegas aos meios propostas. 2,50 2,50 2,00 2,00 2,00 220

Exequibilidade das pegas. 0,30 0,30 2,00 0,30 2,00 0,98

TOTAL| 9,10 9,60 1030 | 1080 | 10,30 10,02

. . AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audicao dos segmentos de  publico| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigao das pecas em relagao aos| 0,30 2,00 0,30 0,30 0,30 064
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 0,30 0,30 2,00 0,30 2,00 0,98
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 0,30 0,30 2,00 0,30 098
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 6,60 6,60 6,60 6,60 6,60 6,60

Diverséo navida é direcdo sem bebida

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA

6,60 4,90 10,02 6,60 28,12




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Néo deixe o alcool guiar a sua

vida
" " AVALIADOR / NOTA .
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e  compreensao  das

caracteristicas do Estado do Espirito|

Santo e das atvidades que sejam| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,10

ara
publicitaria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacdo do Governo| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espitito Sano no awal| 1,60 1,60 1,60 1,60 1,30 154
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 130 130 130 160 150 &5
publicos.

TOTAL| 7,40 6,90 7,90 7,70 6,60 7,30
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 2,60 3,20 3,20 3,20 2,60 2,96
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g o0 Y00 25 - 210
argumentacéo em sua defesa. 4 4 3 2 , ]

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do|
Governo do Espirito Santo com seus| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
pblicos.

TOTAL| 6,60 7,20 7,20 8,20 6,60 7,16

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| 5 g0 260 PVED 260 26 260
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 2 4 4 4 !

Originalidade  da  combinagdo  dos|
elementos que a constituem. 0,40 0,40 0,40 0,40 0,40 0,40

Simplicidade da forma sob a qual se| 5 5o o0 PVED 260 26 268
apresenta. 4 4 3 4 , .
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

que comporta, 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
Cobertura_dos_segmentos de piblico| 5 o) 0,30 2,00 209 o L

ensejada por essas interpretagdes.

Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiito Santo e sua inseicdo na| 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 030
sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos| 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
exemplos de pecas apresentados.

Compatibilizagio da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,00 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66

Exequibilidade das pegas. 0,30 2,00 2,00 0,30 2,00 132

TOTAL| 10,80 | 10,50 | 12,50 | 10,80 | 10,80 11,08

AVALIADOR / NOTA

ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
o1 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audiggo dos segmentos de publico| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,10

prioritarios.

Capacidade analiica evidenciada no| (39 2,00 2,00 2,00 2,00 e

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigao das pecas em relagao aos| 0,30 2,00 0,30 0,30 0,30 064
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 0,30 0,30 2,00 2,00 132
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 0,30 2,00 0,30 0,30 098
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 6,60 6,60 7,10 6,60 6,60 670

Nao deixe o &lcool guiar a suavida

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,30 7,16 11,08 6,70 32,24




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Vocé néo é diferente de ninguém para
dirigir depois de beber

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
o1 02 03 04 05
Acuidade e compreensdo das
caracteristicas do Estado do Espirito)
Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
ara
publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacao do Governo| 3,00 3,00 3,00 2,50 2,50 280
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espifito Sano no awal| 2,00 2,00 2,00 1,60 1,60 184
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 160 2,00 2,00 £
publicos.

TOTAL| 9,10 9,10 9,10 8,60 8,10 8,80
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 2,60 3,20 3,20 3,20 2,60 2,96
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g Ne0) Y00 25 - 260
argumentacéo em sua defesa. 4 4 4 2 ;| l

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do|
Governo do Espirito Santo com seus| 2,00 2,50 2,50 3,00 2,00 2:40
pblicos.

TOTAL| 7,10 8,20 8,70 8,70 7,10 7,96

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| 5 g0 260 00 260 26 272
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 2 g 4 4 X

Originalidade  da  combinagdo  dos
elementos que a constituem: 2,60 2,60 2,60 2,60 0,40 216

Simplicidade da forma sob a qual se| 35 260 260 260 260 o
apresenta. g ' & & & '
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

que comporta. 0,30 2,00 0,30 0,30 0,30 0,64
Cobertura_dos_segmentos de piblico| 5 o) 0,30 2,00 2,00 2,00 acs

ensejada por essas interpretagdes.

Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiito Santo e sua insercdo na| 2,00 2,00 0,30 2,00 2,00 1,66
sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado nos| 0,30 2,00 2,00 2,00 0,30 132
exemplos de pecas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem das|
pegas aos meios propostas. 2,00 030 2,00 030 2,00 132

Exequibilidade das pegas. 0,30 0,30 2,00 2,00 2,00 132

TOTAL| 1530 | 1470 | 17,00 | 1640 | 14,20 1552

. . AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audicao dos segmentos de  publico| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no 2,00 2,00 2,00 2,00 0,30 1,66

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigao das pecas em relagao aos| 0,30 2,00 2,00 2,00 2,00 1,66
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 830 8,30 10,00 10,00 8,30 8,98

Vocé nao é diferente de ninguém para dirigir depois de beber

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA

8,80 7,96 15,52 8,98 41,26




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Vocé também ¢é responsavel pela vida de guem

dirirgir, nem vocé.

AVALIADOR / NOTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
o1 02 03 04 05
Acuidade e compreensdo das
caracteristicas do Estado do Espirito)
Santo e das atividades que sejam| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
ara
publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacdo do Governo| 2,50 2,00 3,00 2,50 2,00 240
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espifito Sano no awal| 2,00 1,60 1,60 1,60 1,60 1,68
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 160 160 160 &
publicos.

TOTAL| 8,10 7,20 8,70 8,20 7,20 7,88
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 4,00 2,60 3,20 3,20 3,20 324
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g o0 250 25 . 250
argumentacéo em sua defesa. 4 4 5 2 , !

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicacéo do
Governo o Espirito Santo com seus| 030 2,00 2,00 2,00 030 22
publicos.

TOTAL 6,80 6,60 7,70 7,70 6,50 7,06

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| o 40 0.40 000 0.40 o 040
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 5 d 2 ) X

Originalidade  da combinagao  dos| 5 g 260 260 260 260 260

elementos que a constituem.

Simplicidade da forma sob a qual se| 35 260 260 260 260 o
apresenta. g ' & & & '
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

que comporta. 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30
Cobertura_dos_segmentos de piblico| 5 o) 2,00 2,00 2,00 2,00 263

ensejada por essas interpretagdes.

Pertinéncia as atividades do Governo do
Espiito Santo e sua inseicdo na| 0,30 0,30 2,00 2,00 0,30 098
sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que|
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagio da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

Exequibilidade das pegas. 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30 0,30

TOTAL| 13,10 | 12,50 | 14,20 | 14,20 | 12,50 13,30

AVALIADOR / NOTA

ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
o1 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audiggo dos segmentos de publico| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,10

prioritarios.

Capacidade analiica evidenciada no| (39 2,00 2,00 2,00 0,30 nsp

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigao das pecas em relagao aos| 0,30 2,00 0,30 2,00 2,00 1,32
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 0,30 2,00 0,30 2,00 132
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 0,30 0,30 0,30 0,30 064
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 6,60 6,60 7,10 6,60 6,60 670

Vocé também é responséavel pelavida de quem est4 ao seu redor. Nao deixe ninguém
beber e dirirgir, nem vocé.

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTRQE?'A DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,88 7,06 13,30 6,70 34,94




®

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 01 - CAMPANHA: Beber e dirgir € interromper
histérias de vida

; . AVALIADOR / NOTA _
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo das

caracteristicas do Estado do Espirito)

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
ara

publicitéria.

Acuidade da compreensdo do problemal
especifico de comunicacao do Governo| 3,00 2,50 3,00 2,50 2,00 260
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Govemo do Espitito Sano no awal| 1,60 1,60 1,60 1,60 1,60 1,60
contexto social, politico e economico.

Acuidade da compreenso da natureza,
da extensio e da qualidade das relagdes

do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 160 160 160 &
publicos.

TOTAL| 8,70 8,20 8,70 8,20 7,20 8,20
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito a natureza e
qualificaggo do Governo do  Espirito

Santo © & omunicacdo elou seu 3,20 3,20 4,00 3,20 3,20 3,36
problema especifico de comunicacéo.

Consisténcia ogica e a pertinencia da| 5 g aE Y00 56 - 270
argumentacéo em sua defesa. 4 4 4 , , 5

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do|
Governo do Espirito Santo com seus| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
pblicos.

TOTAL| 7,70 8,20 9,00 8,20 7,20 8,06

AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
01 02 03 04 05

Adequagdo ao problema especifico de| 359 320 Y00 320 aom 236
comunicagao do Governo Espirito Santo. 5 5 g 2 2 :

Originalidade  da combinagao  dos| 359 260 320 320 260 206

elementos que a constituem.

Simplicidade da forma sob a qual se| 5 5o 260 320 320 260 S
apresenta. ' ' g g & !

Multiplicidade de interpretagdes faoraveis

2,50 2,00 3,00 2,50 2,50 250
comporta

Cobertura dos segmentos de piblico|

residn por sesme measses 3,00 2,50 2,50 2,50 2,50 2,60

Pertinéncia as atividades do Governo do

Espiric Santo e sua insercdo na| 2,50 2,00 3,00 2,50 2,00 2,40

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que|
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 240
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagio da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50

Exequibilidade das pegas. 3,00 2,50 3,00 2,50 2,50 2,70

TOTAL| 2500 | 21,90 | 2690 | 24,60 | 22,90 24,26

. . AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e|

audicao dos segmentos de publico| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado de|
distribuigio das pecas em relagao aos| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicacéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,50 2,50 2,50 2,50 2,40
de distribuicao de pegas.

Criatividade e inovagéo nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
objetivos de comunicagao.

TOTAL| 12,00 11,00 12,50 12,50 10,50 11,70

Beber e dirgir é interromper histérias de vida

ESTRATEGIA e
RACIOCINIO BASICO COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTR:‘MT;TA DE TOTAL
PUBLICITARIA

8,20 8,06 24,26 11,70 52,22




